INTERVIEW

Dr. Anselm Mattes ist Consultant I/

SECHS FRAGEN AN ANSELM MATTES

»Nur wenige wechseln den
Stromanbieter«

bei der DIW econ GmbH.

Herr Dr. Mattes, Sie haben das Nachfrageverhalten von
Stromkunden in Bezug auf Okostrom untersucht. Wie
viele Menschen in Deutschland beziehen liberhaupt
Strom aus erneuerbaren Energiequellen? Nach den offi-
ziellen Statistiken beziehen etwa zehn Prozent der Haus-
halte Okostrom. In der von uns untersuchten Stichprobe
sind es etwas mehr, weil wir nur diejenigen Haushalte
untersucht haben, die prinzipiellen Handlungsbedarf bei
der Reduzierung von CO,-Emissionen sehen.

Sind die Stromkunden in Deutschland bereit, mehr Geld
fiir Okostrom zu bezahlen? Ja, die Kunden sind durchaus
bereit, fiir Okostrom mehr Geld auszugeben, und haben
eine Zahlungsbereitschaft von mehreren Cent pro Kilo-
wattstunde.

Welche Kriterien sind dem Verbraucher beim Okostrom
besonders wichtig? Am wichtigsten erscheint den Ver-
brauchern, dass der Stromanbieter, von dem sie Strom
beziehen, aktiv in den Ausbau erneuerbarer Energien
investiert. Das heil3t, dass er eigene Anlagen aufstellt,
eigene Windrader oder Offshore-Windparks baut, Solar
anlagen aufstellt oder Wasserkraftanlagen baut. Wichtig
ist dem Verbraucher auch eine regionale Ausrichtung
des Anbieters, dass es sich also nicht um einen gro3en
bundesweit tatigen Konzern oder Discounter handelt.
Ein weiterer wichtiger Aspekt ist, dass der Anbieter aus-
schlieBlich Okostrom anbietet.

Was bewegt einen Stromkunden letztendlich dazu, den
Anbieter zu wechseln? Das bleibt ein wenig im Verbor-
genen. Zwar gibt es nach unseren Untersuchungen eine
relativ hohe Bereitschaft fiir die 6kologischen Eigenschaf-
ten eines Stromproduktes mehr zu bezahlen, trotzdem
beziehen insgesamt nur etwa zehn Prozent der Haushalte
Okostrom. Es bleibt also noch genauer zu untersuchen,
warum die Leute eine sehr hohe Zahlungsbereitschaft
signalisieren und es auch wertschatzen, Okostrom zu be-
ziehen, aber die tatsachlichen Wechsel so selten sind.

5. Woher weiB denn der Stromkunde, ob er auch wirklich

Okostrom bekommt? Grundsétzlich ist Okostrom kein
geschiitzter Begriff. Jeder kann Okostrom verkaufen,
und es gibt inzwischen auch eine Vielzahl an Okostrom-
produkten auf dem deutschen Markt. Um hier etwas
Licht in den Markt zu bringen und die Markttransparenz
zu steigern, gibt es verschiedene Siegel. Dazu gehoren
beispielsweise das ,ok-power"Siegel oder das ,Griiner
Strom Label" oder auch andere Label, wie das des TUV.
Diese signalisieren verschiedene Qualitatsstufen von
Okostrom, die dann den zusatzlichen Umweltnutzen
darstellen. Beispielsweise wird beim ,ok-power“Siegel
oder dem ,Griiner Strom Label" darauf Wert gelegt,
dass der Strom aus neuen Anlagen kommt, die nur ein
bestimmtes Alter haben dirfen, sodass immer wieder

in neue Anlagen investiert werden und damit quasi die
Energiewende weiter vorangebracht werden muss. Aller
dings zeigt unsere Untersuchung recht deutlich, dass
die meisten Verbraucher diese Label nicht kennen. Diese
Label haben zwar eine hohe Qualitdt und stellen auch
von zuverldssiger Seite sicher, dass es sich um Okostrom-
produkte handelt, aber natiirlich hat ein Label nur dann
einen Sinn, wenn es die Verbraucher auch kennen und
sich daran orientieren konnen.

Wie kénnte denn der Okostrommarkt transparenter
gestaltet werden? Aus meiner Sicht ist es wichtig, dass
diese Label bekannter werden, damit die Kundinnen
und Kunden besser informiert sind und so die Markt
transparenz erh6ht wird. Dariiber hinaus sollten die
Transaktionskosten beziehungsweise die Hiirden, die es
beim Wechsel von Stromversorgern gibt, genauer unter
sucht werden, um gegebenenfalls MaRBnahmen ergreifen
zu kénnen. Denn unmittelbare MaBnahmen oder gar
politische Forderungen kann man aus dem aktuellen
Kenntnisstand noch nicht ohne Weiteres ableiten.

Das Gesprach fiihrte Erich Wittenberg.

Das vollstandige Interview zum Anhéren finden
Sie auf www.diw.de/interview
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